
Совершенствование деятельности розничной 
сети по торговле продуктами питания 

«Пятерочка» за счет использования 
мерчандайзинга 

УКОРОЧЕННАЯ ВЕРСИЯ ПРЕЗЕНТАЦИИ 



Актуальность исследования 

Актуальность работы заключается в необходимости 
формирования маркетинговых коммуникаций, что предоставляет 
возможность предприятию формировать конкурентные 
преимущества на основе мерчандайзинга. 
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Цели и задачи исследования 

Цель работы - повышение эффективности коммерческой деятельности 
розничной сети по торговле продуктами питания «Пятерочка» за счет 
использования мерчандайзинга. 

 Задачи работы: 
1. Изучить теоретическую основу мерчандайзинга, рассмотреть роль и 

значение мерчандайзинга. 
2. Провести анализ производственно-хозяйственной и коммерческой 

деятельности розничной сети по торговле продуктами питания «Пятерочка». 
3. Выполнить анализ основных технико-экономических показателей 

розничной сети по торговле продуктами питания «Пятерочка». 
4. Привести мероприятия по повышению эффективности коммерческой 

деятельности на основе применения мерчендайзинга в розничной сети по 
торговле продуктами питания «Пятерочка». 

5. Дать оценку эффективности предложенных мероприятий по повышению 
эффективности коммерческой деятельности на основе применения 
мерчендайзинга в розничной сети по торговле продуктами питания «Пятерочка». 
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